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Die Professuren des Masterstudiengangs
,Marketing und Distributionsmanagement”

Professur fur
Handelsbetriebslehre

Prof. Dr. Waldemar ToporowskKi
Platz der Gottinger Sieben 3
37073 Gottingen
www.handel.uni-goettingen.de

Professur fur Marketing,

insb. Konsumentenforschung
Prof. Dr. Yasemin Boztug

Platz der Gottinger Sieben 3
37073 Gottingen
www.marketing.uni-goettingen.de

& Professur fur Anwendungssysteme
] il und E-Business
g 4l Prof. Dr. Matthias Schumann
P Platz der Gottinger Sieben 5
B4 37073 Gottingen
e Www.as.wiwi.uni-goettingen.de

Professur fur Marketing und
Innovationsmanagement

Prof. Dr. Maik Hammerschmidt

Platz der Gottinger Sieben 3

37073 Gottingen
www.innovationsmanagement.uni-goettingen.de

Juniorprofessur fur
Quantitatives Marketing
Jun.-Prof. Dr. Till Dannewald
Platz der Gattinger Sieben 3
37073 Gottingen
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Professur fur Marketing, insb. Konsumentenforschung

Prof. Dr. Yasemin Boztug

Platz der Gottinger Sieben 3
37073 Gottingen
marketing@wiwi.uni-goettingen.de

Dipl.-Kfm. Ossama Elshiewy  Dipl.-Hdl. Jakob Grolze Dipl.-Kffr. Jutta Schuch Dipl.-Kffr. Alexandra Szczepanski
ossama.elshiewy@wiwi.uni- ji.grosse@wiwi.uni-goettingen.de jutta.schuch@wiwi.uni- alexandra.szczepanski@wiwi.uni-
goettingen.de goettingen.de goettingen.de
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Professur fur Marketing und Innovationsmanagement

Prof. Dr. Maik Hammerschmidt

Platz der Gottinger Sieben 3

37073 Gottingen
innovationsmanagement@wiwi.uni-goettingen.de
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Dipl.-Kfm. Sebastian Klein Isabell Lenz, M. A. Dipl.-Kfm. Welf Weiger
sebastian.klein@wiwi.uni-goettingen.de  Isabell.lenz@wiwi.uni-goettingen.de  welf.weiger@wiwi.uni-goettingen.de
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Professur fur Handelsbetriebslehre

Prof. Dr. Waldemar ToporowskKi
Platz der Gottinger Sieben 3
37073 Gottingen
handel1@uni-goettingen.de

Wissenschaftliche Mitarbeiter: Honorarprofessor:

Anne Wiese, M. Sc. Dipl.-Kfm. Julian Kellner Tim Nierobisch, M. Sc. Prof. Dr. Rainer Lademann
awiese@uni-goettingen.de julian.kellner@wiwi.uni-goettingen.de  tnierob@uni-goettingen.de Lademann@Lademann-
Associates.com
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Professur fur Anwendungssysteme und E-Business

Prof. Dr. Matthias Schumann
Platz der Gaottinger Sieben 5
37073 Gottingen
as@uni-goettingen.de

Wissenschaftliche Mitarbeiter:

Dipl.-Wi.-Inf. Christian Tornack Janne Kleinhans, M. Sc. Dipl.-Wi.-Inf. Stefan Friedemann
jkleinh@uni-goettingen.de sfriede1@uni-goettingen.de

ctornac1@uni-goettingen.de
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Juniorprofessur fur Quantitatives Marketing

Jun.-Prof. Dr. Till Dannewald
Platz der Gottinger Sieben 3
37073 Gottingen

tdannew@uni-goettingen.de
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Aufbau des Studiums

Basismodule Synergiemodul Semina.r 1. Semester

12 Credits 6 Credits 6 Credits 30 Credits
Basismodule Quantitative Wahlbereich 2. Semester

12 Credits Methoden ) 30 Credits

) 18 Credits
6 Credits

Projektstudium Wahlbereich 3. Semester

18 Credits 12 Credits 30 Credits
Masterarbeit 4. Semester

30 Credits 30 Credits

Informationsveranstaltung Master MDM 24. Oktober 2011 8
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Aufbau des Studiums
Wahlpflichtbereich Basismodule (insgesamt 24 Credits)

Marketing/Distribution: Preispolitik, Distribution, Innovationsmanagement oder Marketing Engineering (mind. 1 aus 4)
Modellierung und Systementwicklung, Integrierte Anwendungssysteme oder Change & Run IT (mind. 1 aus 3)

Wahlpflichtbereich Seminar (insgesamt 6 Credits)

Seminar ,Marketing“, Seminar ,Innovation®, Seminar ,Handel“ (Toporowski), Seminar ,Handel“ (Lademann)
(1 aus 4)

Pflichtbereich Synergiemodul (insgesamt 6 Credits)

Pflichtbereich Quantitative Methoden (insgesamt 6 Credits)
Marktforschung |, Marktforschung Il

Basi dul . Semina.r 1.8 t
Pflichtbereich T Credts | o Creqre | 6Oedis 30 Creats.
Projektstudium (insgesamt 18 Credits)

Durchfuhrung von Forschungsprojekten, die Basismodule e - 2. Semester
libergreifende Problembereiche behandeln 12 Credits Methoden | 30 Credis
WahlberelCh (Insgesamt 30 Credlts) Projektstudium Wabhlbereich 3. Semester
Wahlmodule: z.B. Strategisches Marketing 18 Credits 12 Credits 30 Credits
Masterarbeit (30 Credits) Masterarbeit 4. Semester
30 Credits 30 Credits

Prasentation im Rahmen eines Kolloquiums

Informationsveranstaltung Master MDM 24. Oktober 2011 9
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Veranstaltungsubersicht GOTTINGEN
Veranstaltung WS 11/12 SoSe 12 WS 12/13 | SoSe 13 | WiSe 13/14

Preispolitik X

Marketing Engineering X X
Innovationsmanagement X X

Distribution X X

Modellierung und Systementwicklung X X X
Integrierte Anwendungssysteme X X

Change & Run IT X X X X X

Wahlpflichtbereich: Seminar

Seminar ,Marketing“ (Boztug) X X

Seminar ,Innovation“ (Hammerschmidt) X X X
Seminar ,Handel” (Toporowski) X X X
Seminar ,Handel (Lademann) X X
Pflichtbereich: Quantitative Methoden

Marktforschung | X X X

Marktforschung |l
Pflichtbereich: Synergiemodul

Synergiemodul (verschiedene Themen)

Wahlbereich
Strategisches Marketing

Planspiel ,Markstrat*
Projektstudium

Projektstudium (verschiedene Themen)

Sonstiges
Wissenschaftliches Arbeiten

Informationsveranstaltung Master MDM




GEORG-AUGUST-UNIVERSITAT
GOTTINGEN

Professur fur Marketing, insb. Konsumentenforschung

Prof. Dr. Yasemin Boztug

Veranstaltungen

Informationsveranstaltung Master MDM 24. Oktober 2011 11 §
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Vorlesung ,Preispolitik”

* Vermittlung der wichtigsten Determinanten der Preispolitik und des
Preismanagements

* Inhalte:

* Preisstrategie

»  Wertschopfung

« Marktsegmentierung & Preisstruktur
* Preisanpassung

* Preispolitik & Preisniveau

« Kosten- und Finanzanalyse

« Praktische Anwendung der Methoden in einer Ubung

» Organisation
» Wochentlich stattfindende Vorlesung
* Prufungsleistung: Klausur
* Dozent: Prof. Dr. Yasemin Boztug,
Dipl.-Kfm. Ossama Elshiewy

Informationsveranstaltung Master MDM 24. Oktober 2011 12 §
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Vorlesung ,Marketing Engineering*

Computergestiutzte Marktanalyse und Marktplanung
Einsatz von Entscheidungsmodellen im Marketing

Die Veranstaltung besteht aus zwei Teilen:
« Strategisches Marketing:

— Theoretische Einflhrung in das strategische Marketing
* Marketing-Engineering Konzepte:

— Vorstellung und praktische Anwendung von Marketing-Engineering Modellen

Organisation

» Woachentlich stattfindende Vorlesung
» Prifungsleistung: Klausur

» Dozent: Prof. Dr. Yasemin Boztug

N Salectivity!
el sl Manage for Earnings I ELT

Market Attractiveness
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Seminar ,Marketing”

« Untersuchung interessanter Fragestellungen des Marketing
» Aktuelles Beispiel:

Simulation: Universal Rental Car — Pricing Simulation
» Entwicklung von Preisstrategien fiur ein Unternehmen

Ziel der Studenten ist es mit einer geeigneten Preisgestaltung den Gewinn einer
Autovermietung zu steigern. Zur Entscheidungsunterstutzung stehen den Studenten
Unternehmensdaten, sowie Informationen uber das Konkurrenzunternehmen zur
Verfugung.

« QOrganisation
* Arbeit in Kleingruppen
* Blockveranstaltung
* Prafungsleistungen: Seminararbeit, Prasentation, Dokumentation der Simulation
» Dozenten: Prof. Dr. Yasemin Boztug,
Dipl.-Kfm. Ossama Elshiewy, Dipl.-Kffr. Alexandra Szczepanski

Informationsveranstaltung Master MDM 24. Oktober 2011 14 §
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Planspiel ,Markstrat”

« MarkStrat ist ein computersimuliertes, online durchgefuhrtes Marketing-
Planspiel. Als Team (3-4 Studenten) Ubernehmen Sie die Geschaftsfuhrung
je eines von funf Planspielunternehmen, das Produkte auf zwei stark
segmentierten Markten vertreibt.

Product Markets Target Segments Distribution Channels
Buffs
Sonites Singles Professionals Speci
ecialty Stores
High Earners P Y
Others Department Stores
Innovators, _
Vodites Early Adopters Mass Merchandisers
Followers

« Organisation:
* Arbeit in Kleingruppen

» Prufungsleistungen: Seminararbeit, Strategiebericht, Prasentation der Ergebnisse
* Dozenten: Dipl.-HdI. Johann Jakob Grol3e, Dipl.-Kffr. Jutta Schuch

Informationsveranstaltung Master MDM 24. Oktober 2011 15 {
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Wissenschaftliches Arbeiten

« Zielsetzung

» Die qualifizierte Vorbereitung auf das wissenschaftliche Arbeiten, insbesondere auf das
Anfertigen von Seminar- und Abschlussarbeiten;

* Inhalte der Veranstaltung:
— EinfUhrung in das wissenschaftliche Arbeiten
— Literaturarbeit (Literaturrecherche, -verwaltung, -auswertung)
— Strukturierung der Arbeit
— Formale Gestaltung der Arbeit
— Prasentation

?
— Einfuhrung in die Anfertigung einer empirischen Arbeit (Fragebogen). \’,
« Organisation / \
* Arbeit in Kleingruppen
» Wochentlich stattfindende Veranstaltung
» Dozenten: Dipl.-Kffr. Jutta Schuch, Dipl.-Kffr. Alexandra Szczepanski

Informationsveranstaltung Master MDM  24. Oktober 2011 16 |
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Professur fur Marketing und Innovationsmanagement

Prof. Dr. Maik Hammerschmidt

Veranstaltungen

Informationsveranstaltung Master MDM 24. Oktober 2011 17 §
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Vorlesung ,Innovationsmanagement”

» Gegenstand und Aufgaben des Innovationsmanagements
« Marktanalyse, Produkt- und Innovationsstrategie
« Strategisches Technologiemanagement
« Management des Innovationsprozesses

* |ldeengewinnung und -konkretisierung

» Konzeptdefinition

« Konzeptbewertung und -selektion

» Markteinfuhrung neuer Produkte
» Aktuelle Ansatze des Innovationsmanagements

« Qrganisation
« Wochentlich stattfindende Vorlesung
* Prifungsleistung: Klausur
* Dozent: Prof. Dr. Maik Hammerschmidt

Informationsveranstaltung Master MDM  24. Oktober 2011 18 i




Vorlesung ,Strategisches Marketing*

GEORG-AUGUST-UNIVERSITAT

GOTTINGEN

« Unternehmenserfolg und Marktorientierung,,, . eoge

* Marktwandel
» Erfolgsfaktorenforschung
* Marktorientierung

» Strategieorientierung
« Strategieorientierte Unternehmensfuhrung
« Ausgewahlte Strategiekonzepte
« Strategiedimensionen

« Wettbewerbsorientierung

+ Wettbewerbsanalyse
+ Wettbewerbsvorteilsmanagement

/

Abdeckung von Markt- \_/ Gesamtmarktab-

nischen durch Kosten- deckung durch

fuhrerschaft oder Stuck in the middle Kostenfihrerschaft

Differerzierung oder Differenzierung

Relativer Marktanteil

« Kundenorientierung und kundenorientierte Unternehmenskultur

* Marktorientierte Unternehmensorganisation

* Organisation
« Wochentlich stattfindende Vorlesung
* Prufungsleistung: Klausur
* Dozent: Prof. Dr. Maik Hammerschmidt

Informationsveranstaltung Master MDM 24. Oktober 2011
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Seminar ,Innovation®

« Untersuchung aktueller Fragestellungen im Innovationsmanagement
Das Seminar soll die Studenten dazu befahigen, sich systematisch und strukturiert mit
Fragestellungen im Marketing und Innovations- und Technologiemanagement
auseinanderzusetzen. Es werden vorhandene Losungsansatze prasentiert, beurteilt und
ansatzweise weiterentwickelt. Das Seminar bereitet die Studenten auf die Anfertigung einer
Masterarbeit an der Professur fur Marketing und Innovationsmanagement vor.

« Beispiel:

Innovative Kommunikationsformen im Social Media Engagement

* Theoretische Analyse von Innovationspotentialen der Markenkommunikation auf Social
Media Plattformen

« QOrganisation
* Blockveranstaltung
* Prifungsleistungen: Seminararbeit, Prasentation
* Dozenten: Prof. Dr. Maik Hammerschmidt,
Dipl.-Kfm. Sebastian Klein, Isabell Lenz, M.A.

Informationsveranstaltung Master MDM 24. Oktober 2011 20 g
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Professur fur Handelsbetriebslehre
Prof. Dr. Waldemar Toporowski

Veranstaltungen

Informationsveranstaltung Master MDM 24. Oktober 2011 21 ;
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Vorlesung ,Distribution”

» Die Vorlesung legt und vertieft Grundlagen der Distribution und geht
dabei auf folgende Schwerpunkte detaillierter ein:
+ Begriffliche Grundlagen der Distribution
* Begrundung der Einschaltung des Handels
+ Betriebsformen des Handels
+ Koordinationsformen zwischen Industrie und Handel
* Mehrkanal-Systeme (Multi-Channel-Retailing)
* Internationale Distribution

* Organisation
« Wochentlich stattfindende Vorlesung
* Prifungsleistung: Klausur
* Dozent: Prof. Dr. Waldemar ToporowskKi

Informationsveranstaltung Master MDM 24. Oktober 2011 22 §
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Seminar ,Aktuelle Entwicklungen der
Handelswissenschaft®

» Untersuchung aktueller Fragestellungen aus der Handelswissenschaft

 Themen der Vergangenheit:
* Neue Technologien im Handel
« Sustainability in der Lieferkette

« Organisation
* Blocktermine
* Prasentation und Seminararbeit
* Dozent: Prof. Dr. Waldemar Toporowski und Mitarbeiter

Informationsveranstaltung Master MDM 24. Oktober 2011 23 §
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Seminar ,Marketing- und Wettbewerbsstrategien in
Industrie und Handel"

« Analyse und Bewertung von Schlusselfragen der Sortimentspolitik im
Fast-Moving-Consumer-Goods-Bereich (FMCG)

« Exemplarische Untersuchung von Hersteller- und
Handelsmarkenkonzepten aus Anbieter- und Kundensicht in
ausgewahlten Produktgruppen

» Organisation
7 — 8 Blocktermine mit thematischer Einfihrung
Durchfuhrung kleinerer Untersuchungen in Gruppen
Prasentation und Abschlussbericht
Dozent: Prof. Dr. Rainer P. Lademann

Informationsveranstaltung Master MDM  24. Oktober 2011 24 i
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Professur fur Anwendungssysteme und E-Business
Prof. Dr. Matthias Schumann

Veranstaltungen

Informationsveranstaltung Master MDM 24. Oktober 2011 25 ;
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Modellierung und Systementwicklung

Grundlagen
Systemanalyse
2.1 Systemaufnahme
2.2 Systemmodellierung
2.2.1 Prozessorientierte Analyse
2.2.2 Objektorientierte Analyse
Systementwurf und -implementierung
3.1 Entwurf
3.2 Implementierung
Management der Systementwicklung
4.1 Systemintegration
4.2 Qualitatsmanagement
4.3 Konfigurations- und Changemanagement
4.4 Aufwandschatzung

» Organisation
» Wochentlich stattfindende Veranstaltung

Standardbestellung

{Bestelitermin nach
Erscheinungstermin}

Vormerkerbestellung

{Bestelltermin vor
Erscheinungstemin}

Bestellung
|l Pl ;
Aussendienstmitarbenter | Liefertermin
oR ) Besteliterrnin
. . optional Hinweise
Geschiftspartner Innr:endi%:{g;t"llt;w\wl . Bestellung_entgegennehmen()
1 1 = |Bestellung_prifen()
Kunde Bestellwert_berechnen()
usliefering_veraniassen()
Selektion::
Buchstammdaten
1
1
Bestellposition 1.7
Menge
Positionswert_berechnen
1
1
R 1 Verkaufsstatistik
Auftragsposition 1 Zeitraum
Bezugsgréie
Titel-Vormerkerliste()
Titel-Absatzliste()
. Titel-Urnsatzliste
ition |1 Lager-
Gesarmtentwicklung()
Umsatzkategorisierung(}
Yarantenmerkmale

Lieferbarkeit:

Bestelltermin nach Erscheinungstermin
Bestelltermin vor Erscheinungstermin

Absatzplan

* Prufungsleistung: Klausur, Hausarbeit, Fallstudien

* Dozent: Prof. Dr. Matthias Schumann
Informationsveranstaltung Master MDM
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Integrierte Anwendungssysteme

Grundlagen der Anwendungssysteme und der Integration, IT
Governance

Ziele und Grenzen der Integration, Anwendungssystemarchitekturen

und Integrationskonzepte gj/gt\g Bt
- Elektronischer Datenaustausch und Ontologien planungs-und g:gmt = v
« CRM ver, schat‘ 5.5‘? Ver\ A, Kundendienst
« Unternehmensportale S '"figémﬂﬁﬂng S\
* Produktlebenszyklusmanagement S D;E‘anlgw\ \

_ _ (Ramiisrtions- Aingommansgemen Vertkale

* Integriertes Debitorenmanagement Dy"?omt) e Integration
«  Supply Chain Management und ECR ookt e i
« Integrierte Produktion iy o
« Zahlungsverkehrssysteme L T Ty
* Reisevertriebssysteme und integrierte Systeme in der Medienindustrie " SRR
» Organisation

» Woachentlich stattfindende Veranstaltung

* Prufungsleistung: Klausur und Fallstudie

* Dozent: Prof. Dr. Matthias Schumann |
Informationsveranstaltung Master MDM 24. Oktober 2011 27 {
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Professur fur Informationsmanagement
Prof. Dr. Lutz M. Kolbe

Veranstaltungen

Informationsveranstaltung Master MDM 24. Oktober 2011 28 ;
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Change & Run IT

» Lecture with a tutorial and the Apollo 13 simulation game
» Topics: Change IT

-IT Innovation Management

-IT Service Management
-IT Project Management (ITIL)

» 3-4 guest lectures from research and practice in the summer term
» One excursion to a computer center: How does industrialized IT look like?

* Apollo 13 simulation game:
» Collecting experiences with the problems and possible solutions for IT Service

Management
. . Apollo 13
® Organ|zat|0n anCIa'I;iM
« Every summer and winter term experience™

In the winter term the lecture is offered as a recording from the last summer term
* Credits: written exam
* Lecturer: Prof. Dr. Lutz Kolbe |
Informationsveranstaltung Master MDM  24. Oktober 2011 29 {




GEORG-AUGUST-UNIVERSITAT _
GOTTINGEN  \{

Gemeinsam angebotene Veranstaltungen
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Vorlesung ,Marktforschung I*

» Darstellung multivariater Analysemethoden

Regressionsanalyse
Varianzanalyse
Diskriminanzanalyse
Clusteranalyse

GOTTINGEN

Problemdefinition

Urnfang der lm

Infarmation Fielwichtigkeit

¥
Priméirforschung| |Sekund'arforschung|

|
[ I I |
Wieviele  Womit? | Was?  Wie?
Datel-n? (Instrurl"nente] (Inhienlte] (Tec‘hmk)
€

I

|Informatiunsvemendung |

- Praktische Anwendung der Methoden mit SPSS in den Ubungen

» QOrganisation

Informationsveranstaltung Master MDM

Wadchentliche Vorlesung

Klausur
Dozenten:

Prof. Dr. Yasemin Boztug,
Prof. Dr. Maik Hammerschmidt,
Prof. Dr. Waldemar Toporowski

24. Oktober 2011

Konsumgrosse
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Vorlesung ,Marktforschung Il

» Darstellung multivariater Analysemethoden
* Faktorenanalyse
» Strukturgleichungsmodelle
* Conjoint-Analyse
» Discrete Choice Modellierung

Problemdefinition
pAEIC Daten Tietwichtigheit
|
¥
Primérforschung | |Sekund'arforschung |
[ I I }
Wieviele  Womit? | Was?  Wie?
Datel-n? (Instrurl"nente] (Inhienlte] (Tec‘hmk)
¥

|Informatiunsvemendung |

- Praktische Anwendung der Methoden mit SPSS in den Ubungen

» QOrganisation
» Wochentliche Vorlesung
« Klausur

* Dozenten:
Prof. Dr. Yasemin Boztug,
Prof. Dr. Maik Hammerschmidt,
Prof. Dr. Waldemar Toporowski

Informationsveranstaltung Master MDM 24. Oktober 2011
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Synergiemodul

« Bearbeitung einer Problemstellung und Erstellung einer Hausarbeit in einer
Gruppe
* Wechselndes Angebot von 2 unterschiedlichen Themenschwerpunkten:

*  Boztug/ Hammerschmidt ,Serviceinnovationen im B2C-Kontext"
* Schumann/ Toporowski ,Informationssysteme in der Supply-Chain®

Anbieter <= Internet Konsument

LRI

« Organisation:
* Arbeit in Kleingruppen
* Prufungsleistung: Klausur, Hausarbeiten

* Dozenten: Prof. Dr. Yasemin Boztug, Prof. Dr. Maik Hammerschmidt, Prof. Dr. Waldemar
Toporowski, Prof. Dr. Matthias Schumann
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Projektstudium

« Durchfuhrung von Projekten, die Ubergeordnete Problemstellungen
behandeln

« Themen der letzten Semester:

* ,Healthy Living®:
Einfluss von Nahrwertangaben auf Lebensmitteln auf die Konsumenten

» Erweiterung des stationaren Vertriebs um einen Online-Kanal — untersucht am Beispiel einer
Universitatsbuchhandlung

* Auswirkungen aktiver Kommunikation von Kundenpriorisierung

Kredit- Markt- Kredit-
nehmer platz geber

* Methoden der Softwaredistribution bei mobilen Endgeraten

* Entwicklung einer Simulationsplattform zum Peer-to-Peer-Banking & E ,//E%é
H H . o B.12%p.a \\
« Organisation: \8 28
« Arbeit in Kleingruppen 2o

* Prifungsleistung: Prasentation; Hausarbeiten

* Dozenten: Prof. Dr. Yasemin Boztug, Prof. Dr. Maik Hammerschmidt, Prof. Dr. Waldemar
Toporowski, Prof. Dr. Matthias Schumann
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Veranstaltungsangebot im WiSe 11/12
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Basismodule Marketing im WiSe 11/12

Vorlesung und Ubung Marketing Engineering

Zeit und Ort:
Vorlesung: Donnerstags, 12.15 bis 13.45 Uhr, ZHG 002

Ubung: Dienstags, 12.15 bis 13.45 Uhr, ZHG 003

Zustandigkeit:
Prof. Dr. Boztug, Dipl.-Kfm. Ossama Elshiewy

Informationsveranstaltung Master MDM 24. Oktober 2011 36 ;
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Quantitative Methoden im WiSe 11/12

Vorlesung Marktforschung |

Zeit und Ort:
Vorlesung: Mittwochs, 14.15 bis 15.45 Uhr, ZHG 003
Ubung: Montags, 12.15 bis 13.45 Uhr oder 14 bis16 Uhr, MZG 7.153

Zustandigkeit:

Prof. Dr. Boztug, Prof. Dr. Hammerschmidt, Prof. Dr. Toporowski, Dipl.-
Kffr. Kristine Knipper
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Basismodule Informatik im WiSe 11/12
Vorlesung Modellierung und Systementwicklung

Zeit und Ort:
Vorlesung: Dienstags, 10.15 bis 11.45 Uhr, ZHG 103

Zustandigkeit:
Prof. Dr. Schumann, Dipl.-Wi.Inf Stefan Friedemann

Vorlesung Change & Run IT

Zeit und Ort:
Vorlesung: Donnerstags, 16.00 bis 18.00Uhr, ZHG 103

Ubung: Mittwochs, 14.00 bis 16.00 Uhr, ZHG 004

Zustandigkeit:
Prof. Dr. Lutz Kolbe
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Synergiemodul im WiSe 11/12
Informationssysteme in der Supply Chain

Zeit und Ort:
Vorlesung: Dienstags, 14.15 bis 15.45 Uhr, VG 3.108

Zustandigkeit:
Professuren: Handel & Wirtschaftsinformatik
(Prof. Dr. Toporowski und Prof. Dr. Schumann)
Beginn: 25.10.2011
Achtung! Abweichender Termin am 25.11.2011 (zwei Veranstaltungen):
12:15 - 13:45 Uhr, CIP-Pool (MZG 6.111)
und
14.15 - 15.45 Uhr, ZHG 105

Prufungsleistung: Klausur, Hausarbeit und Fallstudie (6 KP)

Informationsveranstaltung Master MDM 24. Oktober 2011

39|




GEORG-AUGUST-UNIVERSITAT
GOTTINGEN

Wahlbereich im WiSe 11/12

Vorlesung Strategisches Marketing

Zeit und Ort:

Vorlesung: Donnerstags, 14.15 bis 15.45 Uhr, ZHG 001
Zustandigkeit:

Prof. Dr. Hammerschmidt, Dipl.-Kfm. Sebastian Klein
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Wissenschaftliches Arbeiten im WiSe10/11

Zeit und Ort:
Dienstags, 16.15 bis 17.45 Uhr, MZG 6.111
Beginn: 01.11.2011

Anmeldung:

Anmeldung bis zum 26.10.2011 personlich oder per E-Mail bei
Frau Hahne (Raum 1.220/ Oec; khahne2@uni-goettingen.de).
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Vortragsreihen

Vortrage ausgewahlter Praxispartner und
Wissenschaftler in- und auslandischer
Universitaten

Marketing und [

Konzepte und Erg

 Wintersemester
Marketing und Distribution —

Marketing und Distribution —

Losungskonzepte aus der Praxis ik ot alliod P

e Sommersemester

Marketing und Distribution — Konzepte
und Ergebnisse aus der Wissenschaft
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Marketing und Distribution — Losungskonzepte aus der Praxis WiSe 11/12

PEHFUHMANCE Dr. Rudiger Hartung, Geschaftsfuhrer Performance Media Deutschland GmbH

C

SAP4

(ontinental

Datum: 05.12.2011, 14.15 Uhr im ZHG 005
Thema: ,Werbeeffizienzoptimierung in digitalen Kanalen”

Dr. Christian Locher, Leiter operatives Reporting Allianz Bank, Allianz Deutschland AG
Datum: 12.12.2011, 14.15 Uhrim ZHG 005

Thema: ,Messung und Steuerung von CRM-Aktivitaten im Multikanal-Vertrieb”

Ivona Stojcic, Director eChannel Marketing, SAP AG

Datum: 09.01.2012, 14.15 Uhr im ZHG 005

Thema: ,SAP Experience: Visionen, Strategien und Herausforderungen des
eChannel Marketings im B2B-Kontext*

Spyridon Spyridonu, Teamleiter Markenmanagement D/A/CH,
Continental Reifen Deutschland GmbH
Datum: 19.01.2012, 12.15 Uhr im ZHG 002

Thema: ,Markenfuhrung und Produkteinfuhrung bei Continental am Beispiel des
ContiForceTeam*®
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Wichtige Internetadressen

Schwerpunkt Marketing und Distributionsmanagement
http://www.mdm.uni-goettingen.de

Universitatsverzeichnis UniVZ:
univz.uni-goettingen.de

eCampus: Zentraler Zugang zu den relevanten Onlinediensten (SB/UniVZ, Stud.IP, E-Mail)
https://ecampus.uni-goettingen.de

Wirtschaftswissenschaftliches Online Priafungsamt Géttingen
www.wiwipa.uni-goettingen.de

Prufungsverwaltung (FlexNow)
http://pruefungsverwaltung.uni-goettingen.de

Staats- und Universitatsbibliothek (SUB)
www.sub.uni-goettingen.de

WiSo-Bibliothek
www.sub.uni-goettingen.de/ebene_1/1_wisob.html.de
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Ansprechpartner

Professur fur Marketing,

insb. Konsumentenforschung

Prof. Dr. Yasemin Boztug

Platz der Gaéttinger Sieben 3 (Raum: OEC 1.221)
37073 Gottingen

Boztug@wiwi.uni-goettingen.de

Dipl.-Kffr. Alexandra Szczepanski

Platz der Gaéttinger Sieben 3 (Raum: OEC 1.219)
37073 Gottingen
alexandra.szczepanski@wiwi.uni-goettingen.de

Professur fir Anwendungssysteme

und E-Business

Prof. Dr. Matthias Schumann

Platz der Géttinger Sieben 5 (Raum: MZG 5.150)
37073 Gottingen

mschumail@uni-goettingen.de

Dipl.-Wi.Inf. Stefan Friedemann

Platz der Géttinger Sieben 5 (Raum: MZG 5.121)
37073 Gottingen

sfriede1@uni-goettingen.de
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Professur fur Marketing und
Innovationsmanagement

Prof. Dr. Maik Hammerschmidt

Platz der Géttinger Sieben 3 (Raum: OEC 1.205)
37073 Gottingen
maik.hammerschmidt@wiwi.uni-goettingen.de

Dipl.-Kfm. Welf Weiger

Platz der Gaéttinger Sieben 3 (Raum: OEC 1.202)
37073 Gottingen
welf.weiger@wiwi.uni-goettingen.de

Professur fur Handelsbetriebslehre

Prof. Dr. Waldemar Toporowski

Platz der Géttinger Sieben 3 (Raum: OEC 1.214)
37073 Gottingen

wtoporo@uni-goettingen.de

Anne Wiese, M. Sc.

Platz der Gaéttinger Sieben 3 (Raum: OEC 1.237)
37073 Gottingen

awiese@uni-goettingen.de
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